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1. OBJETO DA PERICIA
Laudo de Avaliacéo de Ativo Intangivel.
Avaliacdo das Marcas SANTA SAUDE CLINICAS e USICLINICAS, conforme

solicitado.

2. INTRODUCAO

O presente trabalho tem como objetivo essencial prover o d. Juizo de
esclarecimentos técncios acerca de valores intangiveis de marcas, de forma a
constituir prova pericial para subsidiar, de forma técnica as futuras decisdes.

A avaliacdo de ativo intangivel consiste em atribuir valor ao rol de ativos
incorpéreos da empresa, tais como, licencas, marcas, patentes, direitos
autorais, software, know-how, capacidade de inovacéo, entre outros. Deste rol,
as marcas merecem destaque, pois, atualmente, podem se apresentar como um
dos ativos intangiveis mais valiosos, a0 mesmo tempo que se apresenta como o
menos compreendido.

No entanto, a complexidade na avaliacdo de marca n&o pode ser empecilho no
momento de atribuir valor monetario ao ativo. Dessa forma, tratando-se
especialmente de avaliagdo de marca, ou também conhecida como “Brand
Valuation”, foram determinados padrdes internacionais que resultassem numa
avaliacdo consistente e confidvel, os quais serdo utilizados para a elaboracao do
presente laudo.

Assim, a avaliacdo de ativo intangivel apresentada neste laudo, incluira aspectos
financeiros, comportamentais e legais. Por fim, salienta-se que o processo que
estima o valor das marcas — SANTA SAUDE CLINICAS e USICLINICAS — exige
conhecimento e pode apresentar resultados variaveis, haja vista ndo existir um

Gnico método de avaliacao.

De posse destas informacdes, bem como dos quesitos solicitados pelo d. Juizo,
foi procedido a ANALISE TECNICA das questdes elencadas, a qual esta
apresentada na sequéncia, com o objetivo de formar base técnica

fundamentada.
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3 - METODOLOGIAS DE AVALIACAO DE ATIVO INTANGIVEL

Obedecendo os padrbes internacionais de avaliagdo de ativo intangivel,
Podemos apresentar trés abordagens as quais servem para avaliar uma marca.
A abordagem de renda, a de mercado ou a de custo. O que determina qual
abordagem ou abordagens que serao utilizadas para a avaliagao é o objetivo da
avaliacdo, o conceito de valor e as caracteristicas da marca.

Abaixo, apresenta-se de forma perfunctéria cada uma destas abordagens.

3.1 - ABORDAGEM DE RENDA

A abordagem de renda mede o valor da marca em funcao do valor presente dos
beneficios econdmicos que se espera receber durante a vida econdémica util
restante da marca. As etapas seguidas na aplicacdo da abordagem de renda
devem estimar os resultados de fluxo de caixa esperados apds impostos,
atribuiveis ao ativo durante a vida util remanescente, e converter esses
resultados de fluxo de caixa apds impostos para o valor presente atraves do
desconto, utilizando-se uma taxa apropriada.

Ha varios métodos disponiveis para determinar o fluxo de caixa atribuido ao
ativo, tais como:

3.1.1 - Método de preco premium: neste método, o prémio de preco que a
marca gera é utilizado como referéncia para estimar o valor da marca. Para isso,
€ necessério identificar o preco dos produtos ou servi¢gos cobrados com a marca
gue se deseja avaliar e compara-lo com outro que ndo possui marca.

3.1.2 - Método de volume premium: assim como o de precopremium, o fluxo
de caixa

adicional gerado pela marca é a referéncia para estimar o valor da marca, no
entanto, neste caso, € relacionado ao volume de participacdo no mercado.
3.1.3 - Método de divisdo de renda: o método de divisdo de renda deve
valorizar a marca como o valor presente da parcela do lucro econémico atribuivel
a marca. O lucro econémico corresponde ao lucro operacional liquido apds a
cobranca do capital empregado no negdcio, expresso em valor de mercado.

Os resultados da pesquisa comportamental devem entdo ser usados para
identificar a contribuicdo da marca para aumentar os ganhos ou reduzir 0s
custos. O valor da marca deve entdo corresponder ao valor presente da parcela

do lucro econdmico sobre a vida econémica restante da marca.
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3.1.4 - Método de excesso de ganhos em varios periodos: o método de
ganhos em excesso de varios periodos deve valorizar a marca como o valor
presente do fluxo de caixa residual futuro apés a deducao dos retornos para
todos 0s outros ativos necessarios para operar o negocio. Quando ha varios
ativos intangiveis gerando fluxo de caixa no negocio, esse método requer uma
avaliacdo de cada grupo individual de ativos intangiveis para poder calcular o
custo do capital relacionado a cada um deles.

3.1.5 - Método de fluxo de caixa incremental: o método de fluxo de caixa
incremental deve identificar o fluxo de caixa gerado por uma marca em uma
empresa através da comparacdo com um negocio comparavel sem essa marca.
Na pratica, existem poucas situacdes em que se pode identificar tais condicbes
de operacdo semelhantes, sem um bem especifico - a marca. Os fluxos de caixa
ndo sdo apenas gerados pelo aumento das receitas, mas também pela reducéo
de custos. Essas eficiéncias de custo devem ser identificadas e consideradas ao
avaliar uma marca.

3.1.6 - Método de alivio dos royalties: este método deve medir o valor da
marca como o valor presente dos futuros pagamentos de royalties esperados,
assumindo que a marca nao é de propriedade, mas licenciada. O valor calculado
através do método de alivio de royalties constitui, assim, o valor presente dos
pagamentos de royalties salvos através da propriedade da marca.A taxa de
royalties aplicada na avaliacdo deve ser determinada apés uma analise
aprofundada dos dados disponiveis dos acordos de licenciamento para marcas
comparaveis e uma divisdo adequada dos ganhos da marca entre o licenciante
e o licenciado e deve ser 0 mais proximo possivel de marcas com as mesmas

caracteristicas e tamanho como a marca sujeita a avaliacéo.

3.2 - ABORDAGEM DE MERCADO

Essa metodologia consiste na avaliacdo dos ativos intangiveis levando em
consideracdo outras transacdes recentes envolvendo ativos similares no
mercado. Os dados sobre 0 pre¢o pago por marcas razoavelmente comparaveis
devem ser coletados e ajustes devem ser feitos para compensar as diferencas

entre esses ativos e a marca em analise.
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3.3 - ABORDAGEM DE CUSTO

A abordagem de custo mede o valor de uma marca com base no custo investido
na construgao da marca, ou seu custo de substituicdo ou reproducéo. Baseia-se
na premissa de que um investidor prudente nao pagaria mais por uma marca do
gue o custo para substituir ou reproduzir a marca. O custo real investido na
marca deve abranger todos 0s custos gastos na construcao e prote¢ao da marca
até a data de valor. O custo para substituir a marca deve incluir o custo de
construcdo de uma marca similar de utilidade equivalente a precos aplicaveis no
momento da analise de avaliagdo. O custo de reproducdo deve representar o
custo a ser incorrido, na data de valor, para recriar uma marca similar e deve ser

ajustado para levar em conta possiveis perdas de consciéncia e forca.

4 - DOCUMENTOS AVALIADOS
4.1 - Identificacdo das marcas
As marcas avaliadas (ativos Intangiveis) possuem como apresentacao
nominativa as palavras “SANTA SAUDE CLINICAS e USICLINICAS” e

apresenta-se de forma mista (home juntamente com parte visual) da seguinte

forma:
\CSanta (lj'"‘as
\,/) U Ainicas

4.2 - Visao geral dos apectos legais
Os ativos intangiveis avaliados possuem marca registrada no Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (INPI) conforme verifica-se no documento do INPI e

apresentado abaixo:
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= Consultar por: No.Processo | Marca | Titular | Cad. Figura ]

Consulta & Base de Dados do INP1

[ Inigio | Ajuda? ]
1/0

N? do Processo:

Marca:

Situagiao:

Apresentacdo:

Natureza:
Apostila :

Marea

900711353

SANTA SAUDE CLINICAS

anta

Registro de marca em vigor al:‘l(je CHT“CHS
Mista

De Sarvigo
SEM DIREITO A USO EXCLUSIVO DA PALAVRA "CLINICAS®,

Classificacio de Produtos / Servicos

Classe de Nice
NCL(S) 44

Situacie da Classe Especificacic
Vide Situacio do Processo CLINICAS MEDICAS: CLINICAS MEDICAS] ASSESSORIA, CONSULTORIA ...

Classificacio Internacional de Viena

Edigdc
4

Titulares

Titular{1):

Representante Legal

Codigo Descricio
27.5.1 Letras apresentande um grafisme especial

Neme
SAMTA SAUDE CLINICAS EIRELI - ME

Nome
Procurador: MULTHMARCAS MARCAS & PATENTES
Datas
Data de Depdsito Data de Concess3o Data de Vigéndia

23/01/2008 24/11/2015 24/11/2025

Prazos para promrogacdo de registro de marca

Prazo Ordinario Prazo Extraordinric
Inicic 25/11/2024 25/11/2025
Eim 24/11/2025 24/05/2026
Peticdes
Pgo Protocolo Data Img Servige Cliente Delivery Data
v 301230001977 17/02/2023 = 351 INSTITUTO MACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL =
v 850210207785 21/05/2021 - 338 NOWVA LOTUS GESTAD DE CARTOES, SERVICOS E PARCERIAS LTDA -
v 850210048622 08/02/2021 = 337 IRMANDADE DA SANTA CASA DE MISERICORDIA DE CURITIEA =
v 850200201203 0%/07/2020 - 345 NOWVA LOTUS GESTAD DE CARTOES, SERVICOS E PARCERIAS LTDA -
v 850130057533 01/04/2013 = 340 USICLINICAS ADMINISTRADORA DE CONVENIOS S5 LTDA =
v 200100113797 03/08/2010 - 372 USICLINICAS ADMINISTRADCORA DE COMNVENIOS S/5 LTDA -
v 900711353 23/01/2008 = 302 USICLINICAS ADMINISTRADORA DE CONVENIOS S5 LTDA =
Publicactes
o Inteiro
RPI  Data RPI Despacho  Certificads Ea— Complemento do Despacho
Protocolo: 301230001377 (17/02/2023)
Notificagio de Peticio (tipo): [protocolo internc] Anotacio de limitacSo ou Snus (391.3)
2722 07/03/2023 procedimanto - - Detalhes do despacho:fnctadz a penhora da prasente marca, em cumprimento ao determinadeo pelo
judicial MM. Juze da 13 Vara Federal de Ribeir3o Preto/SP - Justica Federal da 32 Regido. Processo n@ 0000886~

50.2013.4.03.6102, Processo SEI n® 52402.001562/2023-46.
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sm SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO

PAULO JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE SAQ PAULD

e JUCESP
DO ESTADO

FICHA CADASTRAL COMPLETA

05 DADOS DESTA PRIMEIRA PAGINA CONSTANTES DOS QUADROS CAPITAL - ENDERECO - OBJETO E TITULAR/SOCIO/DIRETORIA
REFEREM-SE A SITUACAQ DA EMPRESA NO MOMENTO DE SUA CONSTITUICAD QU AQ SEU PRIMEIRO REGISTRO CADASTRADO.

A SEGUIR, SED INFORMADOS OS EXTRATOS DOS ARQUIVAMENTOS POSTERIORMENTE REALIZADOS, SE HOUVER.

A AUTENTICIDADE DESTA FICHA CADASTRAL COMPLETA PODERA SER CONSULTADA NO SITE WWW.JUCESPONLINE. SP.GOV.BR, MEDIANTE
© CODIGO DE AUTENTICIDADE INFORMADQC AO FINAL DESTE DOCUMENTO.

PARA EMPRESAS CONSTITUIDAS ANTES DE 1.992, 0S ARQUIVAMENTOS ANTERIORES A ESTA DATA DEVEM SER CONSULTADOS MA FICHA
DE BREVE RELATO (FBR).

EM SEGUIDA, SA0 APRESENTADQS TODOS ATOS ARQUIVADOS EM ORDEM CRONOLOGICA

EMPRESA
TRANSFORMADA
SANTA SAUDE CLIMICAS LTDA
TIPQ: SOCIEDADE LIMITADA
MIRE MATRIZ DATA DA COHSTITUI(_:;&O EMISSED
35218661885 14/11/2003 21/DB/2023 11:42:01
INICIO DE ATIVIDADE CHRJ INSCRI(_:,&O ESTADUAL
01/11/2003 06.000.471/0001-86
CAPITAL
R 10.000,00 (DEZ MIL REAIS)
ENDERECO
LOGRADOURC: RUA CEL. MANCEL GUSTAVING NUMERO: 642
BAIRRO: CENTRO COMPLEMENTO:
MUNICIPIO: BATATAIS CEP: 14300-000 UF: 5P
OBJETO SOCIAL
ATIVIDADES DE ATENDIMENTO EM PROMTO-SOCORRO E UNIDADES HOSPITALARES PARA ATENDIMENTO A URGENCIAS
ATIVIDADE MEDICA AMBULATORIAL COM RECURSOS PARA REALIZA(;.&O DE PROCEDIMENTOS CIRURGICOS
ATIVIDADE ODONTOLOGICA COM RECURSOS PARA RE.&LIZA(;;&O DE PROCEDIMENTOS CIRURGICOS
TITULAR / SOCIOS / DIRETORIA
ELMARA APARECIDA PEGRUCCI, RACA/COR: MAO DECLARADA., NACIOMALIDADE BRASILEIRA, CPF: 043.793 608-22, RG/RNE: 14017583,
RESIDENTE A AVENIDA QUINZE DE NOVEMBRO, 557, CENTRO, BATATAIS - SP, CEP 14300-000, NA SITUA(;,&O DE SOCIO E ADMINISTRADOR,
ASSINANDO PELA EMPRESA. COM VALOR DE PARTICIPA(_:.&O MA SOCIEDADE DE § 9.999,00
MARIAMA PEGRUCCI BARCELOS, RACAICOR: MAO DECLARADA., NACIONALIDADE BRASILEIRA, CPF: 230.341 588-82, RG/RNE: 479251472,
RESIDENTE A AVENIDA QUINZE DE NOVEMBRO, 557, CENTRO, BATATAIS - SP, CEP 14300-000, NA SITUA(;;&O DE SOCIO COM VALOR DE
F'ARTICIPA[;.&O NA SQCIEDADE DE § 1,00

Documento Gratuito Pégina 1 de 2
Proibida a Comercializaggo
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Pro riedad_IndustriaI

Ministério da Economia

» Consultar por: No.Processo | Marca | Titular

Consulta 3 Base de Dados do INPI

[ Inicio | Ajuda? ]

Cad. Figura ] ijo

Marca

M? do Processo: 828297010
Marca: usIcLinIcas .
R F
Situacio: Registro de marca em vigar
Apresentacao: Mista
Matureza: De Sarvigo
Classificacdo de Produtos / Servicos
Classe de Nice Situacdo da Classe Especificacio
NCL{g) 35 Vide Situacdo do Processo ASSESSORIA E GERENCIAMENTO DE NEGOCIOS [COMERCIAIS]; COMPILA...

Classificacao Internacional de Viena

Edicdo Cadige
4 25.7.20
4 27.5.1
Titulares
Titular(1):

Representante Legal

Procurador:

Datas

Data de Depdsito
13/04/2006

Descrigio
Superficies ou fundos cobertos com linhas ou faixas
Letras apresentande um grafisme especial

Nome
USICLINICAS ADMINISTRADORA DE CONVENIOS S/C LTDA

Mome
CALISTO VENDRAME SOBRINHO

Prazos para prorrogacio de registro de marca

Inicic
Fim
Peticies
Pgo Protocolo Data
v 301230001976 17/02/2023
v 800180172710 11/05/2018
v 800080060177 28/04/2008
v’ S000B0060177 28/04/2008
v 020060057042 25/04/2006
Publicactes

RPI  Data RPT Despacho  Certificada

Netificagdo de
2722 07/03/2023 procedimento -
judicial

Data de Concessdo Data de Vigéncia
13/05/2008 13/05/2028
Prazo Ordindrio Prazo Extraordinario
14/05/2027 14/05/2028
13/05/2028 13112028
Img Servigo Client= Delivery  Datz
= 351 INSTITUTO NACIOMAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL =
- 374 USICLINICAS ADMINISTRADORA DE COMVENIOS S/S LTDA -
= 334 USICLINICAS ADMINISTRADORA DE CONVENIOS S/S LTDA =
- 310 USICLINICAS ADMINISTRADORA DE COMVENIOS S/S LTDA -
= 302 USICLINICAS ADMINISTRADORA DE COMVENIOS S/S LTDA =
Inteis .
Tenll:n e Iz

Protocolo: 301230001576 (17/02/2023)

Peticio (tipo): [protocole interno] Anctagde de limitagdo ow &nus (391.3)

Detalhes do despacho:Anctada a penhora da presente marca, em cumprimento ao determinade pelo
MM, Juize da 12 Vara Federal de Ribeir3c Prete/SP - Justica Federal da 32 Regido. Processe n® 0000S86-
50.2013.4.03.6102. Processo SEI n® 52402.001562/202346.
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210812023, 11:54 about:-blank

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

NUMER DE INSCRICAO COMPROVANTE DE INSCRICAO E DE SITUACAQ | 2™ DE ABERTURA
64.529.36310001-60 CADASTRAL 2210511992

NOME EMPRESARIAL

USICLINICAS ADMINISTRADORA DE CONVENIOS S/S LTDA |

TITULD DO ESTABELECIMENTD [NOME DE FANTASIA) PORTE
EhdkEEEE ME

CODIGD E DESCRICAD DAATIVIDADE ECOMOMICA PRINCIPAL
86.90-9-99 - Outras atividades de atengio i sadde humana nio especificadas antericrmente

CODIGO E DE.DGRICﬁCI DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS
Nio informada

CODIGO E DESCRIGAD DA NATUREZA JURIDICA
2240 - Sociedade Simples Limitada

LOGRADOURD HUMERD COMPLEMENTO

R CORONEL MANOEL GUSTAVING 642 i

CEP BAIRRODESTRITO MUNICIPIC UF
14.300-001 CENTRO BATATAIS 5P
EMDERECO ELETRONICD TELEFONE

ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL [EFR)

Eawn

SIMUACAD CADASTRAL DATA DA SITUACED CADASTRAL
ATIVA 031172005

MOTIVO DE STUAGAD CADASTRAL

STUAGED ESPECIAL

DATA DA SITUACAD ESPECIAL
b oo

kA |

Aprovado pela Instrug3o Normativa RFB n® 1.863, de 27 de dezembro de 2018.
Emitido no dia 21/08/2023 as 11:53:35 (data e hora de Brasilia). Pagina: 11

Salienta-se que as informagdes acima foram prestadas através de consulta
publica realizada no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), Receita
Federal do Brasil e Junta Comercial do Estado de Sao Paulo - JUCESP,
recomendando-se sejam juntados aos autos os certificados de registro de marca
mencionados, os quais dardo pleno direito de uso da marca ao novo titular, se
caso venha ser necessériio pela alienacao.

A marca registrada garante ao seu proprietario o direito de uso exclusivo em todo
o territério nacional em seu ramo de atividade econémica. Ao mesmo tempo, sua
percepcao pelo consumidor pode resultar em agregacao de valor aos produtos
ou servigos por ela identificados; a marca, quando bem gerenciada, ajuda a
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fidelizar o consumo, estabelecendo, assim, identidades duradouras - afinal, o
registro de uma marca pode ser prorrogado indefinidamente - num mercado cada

vez mais competitivo.

5 - DECLARACAO DE PROPOSITO E CONSIDERACOES PRELIMINARES
Antes mesmo de adentrar ao Laudo Pericial propriamente dito, e visando ofertar
as partes e d. Juizo um esclarecimento prévio acerca de um posicionamento
técnico deste perito, esclareco que a elaboracdo de um lado de ativo intangivel
ndo é tarefa facil, tornando-se um trabalho ainda mais arduo em razdo da
empresa ndo estar em atividade, pois informacdes de performance
financeira e analise dos concorrentes ndo foram dados que pudessem
estar disponiveis e ao mesmo tempo utilizadas como fontes para
elaboracao da avaliagéo.

Dessa forma, o presente laudo foi elaborado sob o ponto de vista técnico e da

melhor forma possivel diante as informacdes disponiveis.

5.1 - Consideragdes comportamentais e de mercado

Atualmente as empresas ndo estdo mais em atividade comercial, no entanto, as
marcas “SANTA SAUDE CLINICAS e USICLINICAS” podem serem utilizadas
de forma estratégica por quem vier adquiri-las.

Nesse sentido, verifica-se que as marcas podem ser de interesse de pequenas
empresas do mesmo segmento que desejam ampliar sua atuacdo, ou até mesmo
de interesse de grandes redes que desejam utilizar a marca como porta de
acesso em novos segmentos ou em outros estados do pais por se tartar de

marcas registradas.

5.2 - METODOLOGIA DE AVALIACAO UTILIZADA

Dos trés principais pilares de avaliacdo de ativo intangivel, optou-se pela
abordagem de mercado, haja vista que na abordagem de renda e de custo
ndo ha dados, podendo comprometer a avaliacdo ou descaracteriza-la.
Para a abordagem de mercado buscou-se por uma transa¢ao que envolvesse a
alienacdo de uma marca com as mesmas caracteristicas apresentadas, bem

COmo a mesma situacao em que o ativo se encontrava no momento deste Laudo
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de Avaliacdo. ApOs muita pesquisa foi possivel localizar uma transacéo

compativel para realizar a avaliacéo.

Também foi considerado neste laudo de avaliacdo as seguintes pesquisas:
e Se a marca possui registro em vigor no INPI;

e A apresentacédo da marca (no registro do INPI);

e Dominio de internet (registro br);

e Se a Marca foi usada no mercado anteriormente; e

e Se a marca possui reclamacgéao de consumidores em algum site.

6 - CONCLUSAO
RESULTADO DA AVALIACAO MONETARIA DA MARCA

O resultado apresentado abaixo, trata-se de valor monetario que estima o valor
do ativo intangivel avaliado supramencionado e servird como base para futuras
decisoes.

Sabe-se ainda que em virtude de ndo permanecer em atividade comercial e
diante do surgimento de novos concorrentes, quanto maior o lapso temporal
menos forca a marca ter4, reduzindo a relacdo entre o publico e a marca e,

obviamente, a marca terd menor apelo comercial.

Diante todo o exposto, com base na abordagem de mercado, estima-se que o

valor monetario das marcas em 04 de setembro de 2023 seja de:

e SANTA SAUDE CLINICAS
Valor monetario de R$ 21.000,00 (Vinte e Um Mil Reais); e

e USICLINICAS
Valor monetario de R$ 22.000,00 (Vinte e Dois Mil Reais)

O perito autor deste trabalho coloca-se a disposi¢do para os esclarecimentos

gue se facam necessario quanto ao mesmo.
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Este trabalho foi elaborado exclusivamente para uso no Processo n°
00008865020134036102 da 12 VARA FEDERAL DE RIBEIRAO PRETO -
ESTADO DE SAO PAULO.

Por fim, encerra-se este laudo declarando-se que o mesmo possui 12 folhas,
numeradas e assinada por mim.

Ribeirao Preto, 04 de setembro de 2023.

3

Perito Responsavel

Prof. Adm. Jo&o Pedro Braga
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